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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2015-2022年中国床垫市场竞争力分析及投资前景研究报告》共二十三章

。报告介绍了床垫行业相关概述、中国床垫产业运行环境、分析了中国床垫行业的现状、中

国床垫行业竞争格局、对中国床垫行业做了重点企业经营状况分析及中国床垫产业发展前景

与投资预测。您若想对床垫产业有个系统的了解或者想投资床垫行业，本报告是您不可或缺

的重要工具。

    随着人们物质文明、社会不断发展和技术工艺的不断进步，穗宝床垫集 团总结现在更多的

人们使用的床垫种类逐渐趋向多元化，主要床垫种类有:弹簧床垫、棕搁床垫、乳胶床垫、水

床垫、气床垫、磁床垫等，在这些床垫中，弹簧床垫 占较大的比重。随着时间的流逝，伴随

着这些床垫和人们度过，更多的人觉得这些类别的床垫已经不能满足更多的需求了，于是出

现了更为有创意的床垫。  

     近年来，分区床垫深受消费者青睐，大多采用的是袋装弹簧分区。一些著名床垫品牌也逐

渐推出了乳胶独立筒分区床垫，受到高端顾客的欢迎。鉴于同睡一张床垫的 两个人对床垫的

需求不同，两张床垫有机组合成一张床垫的组合式床垫近年来也成为市场新宠。此外，个性

化定制床垫已经在一些高端客户群体中开始运营。同时， 一些另类床垫也于市场上悄然出现

，如在枕头处挖出一条手臂的凹口以供两人相拥而眠的&ldquo;恋人床垫&rdquo;。&ldquo;恋

人床垫&rdquo;的推出，使得各大卖场相继火爆销售起来，看 来对于床垫市场的发展，还有更

大的空间，我们也希望能够看到越来越多的创意床垫供人们选择。 
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